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Método Deep Dive 
 
El método Deep Dive (inmersión profunda) es una técnica de análisis exhaustivo utilizada para 
comprender a fondo un problema, producto o situación. Consiste en una investigación 
meticulosa que explora los orígenes, los efectos y las posibles soluciones de un tema, evitando 
quedarse en la superficie. 
 
Fases del Método Deep Dive 
Aunque puede adaptarse, el proceso general se divide en estas etapas: 

• Inmersión y Contextualización: El equipo o individuo se aísla de las distracciones 
cotidianas y dedica un bloque de tiempo exclusivo para investigar el problema desde 
todos los ángulos posibles. 

• Análisis de Datos: Se recopilan y evalúan datos cuantitativos y cualitativos, evaluando 
el impacto del problema en su entorno. 

• Lluvia de Ideas (Brainstorming): Se fomenta un espacio abierto de colaboración para 
proponer soluciones creativas. 

• Selección y Desarrollo: Se escoge la mejor alternativa y se diseña una solución 
medible o un Producto Mínimo Viable (MVP) para llevarla a la práctica.  

 
Aplicaciones Principales 
Esta metodología es muy versátil y se utiliza en diferentes sectores: 

• Negocios y Desarrollo de Productos: Creada originalmente por la consultora de 
diseño IDEO, se utiliza ampliamente para acelerar el desarrollo de productos, optimizar 
procesos de negocio y definir estrategias. 

• Inversión y Finanzas: Permite a los inversores realizar un escrutinio detallado de los 
estados financieros de una empresa, tendencias de precios y análisis SWOT (FODA) en 
cuestión de minutos (a menudo asistido por IA). 

• Liderazgo y Entrevistas: Utilizado por ejecutivos para realizar auditorías internas y 
auditorías de proyectos complejos sin miedo a exponer fallos.  
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